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Luxo: alem

da palavra, a

experiencia

José Luiz
Ribeiro e
Solange Giarge

@revistaelite

A palavra “luxo” se desgastou. Tornou-se
adjetivo facil, muitas vezes reduzido ao
preco elevado ou a promessa vazia. Mas
nesta edicdo de agosto, convidamos
vocé a redescobrir o verdadeiro
significado do luxo, aquele que nao
precisa ser anunciado, mas que se
revela nos detalhes, na autenticidade
e na beleza de experiéncias Unicas.

Luxo é sentir o tempo desacelerar em
um tour de vinhos no Chile, é ser
surpreendido por obras de arte
espalhadas pelas ruas do Rio, é viver o
encontro entre tradicao e inovagcao em
jantares que celebram a Bahia. Luxo € o
bem-estar que se renova em um spa, €
o desigh que emociona em colecdes de
moda e casa, € a criatividade que
rompe fronteiras na trajetéria de
artistas e marcas que ousam ser
diferentes.
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Nesta edicao, exploramos como o
luxo se manifesta em universos
diversos: nas premiacoes
internacionais que destacam a
exceléncia brasileira, na moda que

cruza fronteiras para contar
histérias, na gastronomia que
transforma ingredientes em

memaorias e no turismo que
conecta culturas e sensibilidades. O
luxo verdadeiro esta em tudo
aquilo que desperta emocao e
permanece na lembranca.

O que vocé encontra aqui é mais
do que consumo; é inspiragao.
Um convite para refletir sobre
como a beleza, a autenticidade e a
experiéncia podem transformar o
modo como vivemos e nos
relacionamos com o mundo.

Talvez, no fim, luxo seja justamente
essa busca pelo que nos emociona
e nos conecta. Ndo se trata apenas
do que vestimos, do que bebemos
ou dos lugares que visitamos, mas
da maneira como essas Vivéncias
nos atravessam e ficam registradas
em nossa memoria.

Luxo é, acima de tudo, uma forma

de sentir a vida com mais
intensidade.

et (i « Qe
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Vinicola chilena lanca novo tour
com degustacao de cinco rotulos

Matetic fica a Th20min de Santiago, conta com hotel e permite que os
vigjantes conhecam regides turisticas nos arredores

A renomada vinicola Matetic lancou uma nova experiéncia de enoturismo em sua
propriedade, situada no Vale do Rosario, no Chile. Trata-se do Matetic Tour, que
explora as nuances e os sabores Unicos de alguns dos rétulos mais consagrados da
marca.

Com 1h20min de duracao, a nova atividade é realizada no wine cellar — adega onde
a vinicola armazena os barris utilizados para produzir seus vinhos. Ali, um
especialista compartilha informacdes sobre os diferenciais dos processos de
producao organica e biodinamica e conduz cinco degustacdes harmonizadas com
paes e azeite de oliva.

Os participantes tém direito a quatro tacas de rotulos da linha Ultra Premium EQ —
EQ Cool Climate Syrah, EQ Granite Pinot Noir, EQ Quartz Chardonnay e EQ Coastal
Sauvighon Blanc -, marcada por bebidas equilibradas, elegantes e com varias
camadas de sabores, além de uma taca de degustacao do icdnico Matetic Syrah,
carro-chefe da marca e destaque nas principais premiacdes globais de vinhos.

REVISTA ELITE LUXURY
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Quem vai a propriedade da Matetic
também pode aproveitar a viagem para
vivenciar outras experiéncias marcantes.
Uma boa opc¢ao é ficar hospedado no Hotel
La Casona, que fica dentro da vinicola e
funciona como base para desfrutar de
outras atividades com calma, conforto e
muita praticidade.

Em um roteiro de trés noites é possivel
participar do novo tour e de atragdes como
a cavalgada na companhia de um huaso
(personagem tipico do campo chileno), os
passeios de bicicleta pelo Vale do Rosario e
a visita ao Parque Humedal de Rio Maipo,
gue concentra mais de 190 espécies de
aves. Ha também opgdes de trilhas que
exploram a fauna e a flora da regiao, bem
como excursdes a destinos proximos, como
Isla Negra e a artistica Valparaiso, famosa
por suas casinhas coloridas.

Outra recomendacao € separar um
tempinho para ir ao restaurante da Matetic,
chamado Equilibrio, e provar receitas
deliciosas - feitas com produtos locais e
chilenos — harmonizadas com roétulos da
marca. A propriedade da vinicola também é
lar do Emporio, onde é possivel comprar
vinhos, produtos gourmet e até artesanatos
locais.

Sobre a Vinicola Matetic

A Vinicola Matetic esta localizada no Vale de
San Antonio e Casablanca, no Chile, e é
reconhecida por sua produgao de vinhos
organicos e biodinamicos de alta gama.
Fundada pela familia Matetic em 1999,
combina praticas tradicionais com técnicas
modernas para criar vinhos que refletem a
autenticidade e a riqueza de seu terroir
costeiro.
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ArtRio e Clear Channel se
unem para levar obras de
arle por loda a cidade

Rio de Janeiro - Museu a céu aberto

LUXURY

Djanira da Motta
e Silva

Em setembro, a ArtRio, que acontece na Marina da Gloéria entre os 10 e 14, vai
transformar as ruas do Rio de Janeiro em um verdadeiro museu a céu aberto. Em
parceria com a Clear Channel, serao espalhados por toda a cidade posters de obras de
15 grandes artistas brasileiros. Entre as pecgas estao obras de Vik Muniz, Djanira, Anna
Bella Geiger, Bruno Lyfe, Miguel Rio Branco, Lucia Laguna, Mulambo.

"Queremos que toda a cidade e seus visitantes vivenciem o espirito da ArtRio e tenham
contato com a arte em seu cotidiano. Essa campanha foi criada exatamente para
estimular esse contato e despertar a curiosidade de saber mais sobre aquele artista ou
obra. A ArtRio extrapola o espaco da feira e efetivamente faz uma ocupacao artistica
em todo o Rio", indica Luisa S3, gerente de Marketing da ArtRio.

Em 2025, também acontece a 1° Semana de Arte e Cultura do Rio de Janeiro, realizada
em parceria com a Secretaria Municipal de Cultura e parte do calendario oficial da
cidade, com uma intensa programacao cultural em todos os bairros incluindo galerias,
museus, instituicdes e as arenas culturais.

A ArtRio é realizada pela Dream Factory.

REVISTA ELITE LUXURY
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A colecao Fall Winler
25 da Missoni une a
lradicao da
alfamtarm italiana a
energia da arte pop
japonesa, refletindo
a busca continua da
marca por movagcm

textil e excelencia
artesanal.

Os materiais emblematicos ganham novas
leituras: o Raschel, malha leve com efeito
grafico tridimensional, e o tecido feito pela
maquina Caperdoni, tradicionalmente
associado ao tric6 da Missoni, surge
reinterpretado como uma versao
contemporanea da classica risca de giz
uma fusao entre tradicao e modernidade.
A curadoria de pecas que desembarca no
Brasil traz uma proposta de silhuetas
regulares e confortaveis, pensadas para
um homem dinamico, que busca equilibrio
entre estilo e praticidade. A paleta de cores
aposta em tons neutros, como azul e cinza,
que valorizam as texturas e o acabamento
técnico dos tecidos, criando composicoes
sofisticadas e versateis.

As pecas ja estao disponiveis na Missoni no
Shopping JK Iguatemi em Sao Paulo e
também no e-commerce do Iguatemi 365.

REVISTA ELITE LUXURY

Sobre a Missoni: Fundada em 1953
por Ottavio e Rosita Missoni, a
Missoni €& reconhecida por sua
exceléncia na moda italiana. A marca
promove uma estética vibrante e
otimista, abrangendo uma ampla
gama de produtos, incluindo
colecbes de prét-a-porter, moda
praia, acessorios téxteis e moveis
para casa. Combinando criatividade e
artesanato, a Missoni € sinbnimo de
pesquisa e experimentacao
artesanal. Desde 2018, a marca
colabora com o Fundo Estratégico
Italiano para expandir sua
visibilidade global e explorar novas
oportunidades, incluindo projetos
imobiliarios ao redor do mundo.
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Ricardo Almeida realiza
desfile exclusivo em seu Studio

Marca leva seu universo completo as passarelas com linha
masculina, feminina e RA2 para celebrar novo momento

Créditos: Zé Takahashi

A Ricardo Almeida apresentou em Sao Paulo, no dia 09 de setembro, um desfile
exclusivo que reuniu amigos e imprensa em seu Studio, localizado na Cidade
Matarazzo. O encontro destacou todo o seu universo criativo, que busca celebrar
uma moda que atravessa geracoes.

O desfile marcou o inicio de uma nova fase da marca com a apresentacao do
Logotipo “Pilares”, simbolo dos oito fundamentos que traduzem os valores da
Ricardo Almeida. Sao eles:

O compromisso inegociavel com a qualidade: exceléncia é o alicerce que nos
sustenta e faz parte da nossa identidade;
Olhar que transforma pessoas: nosso olhar percorre pessoas e propoésitos com
escuta, respeito e intencao. Valorizamos quem constroi, veste e caminha conosco;
Identidade atemporal: criamos com a medida exata do eterno. Nossa moda nao
segue tendéncia. Tem ritmo proéprio, vive o presente com a certeza do futuro e a
forca do passado;

Passado como impulso: o passado nos ancora e nos impulsiona. Nosso legado esta
na forma como transformamos o que ja sabemos em algo novo;
Vanguardismo como propdsito: tracamos caminhos originais. O novo que
propomos nasce de um olhar afiado e de uma sensibilidade que antecipa o tempo.
Nao esperamos pelo futuro, ndés o desenhamos;

Exclusividade na medida: valorizamos a individualidade e a tratamos como um
diferencial que cria desejo e valor;

REVISTA ELITE LUXURY
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Nao é sobre status, € sobre esséncia: nossa sofisticacao é
percebida no siléncio. Criamos para os que reconhecem
o extraordinario, sem que ele precise ser anunciado;
Criamos arte em forma de roupa: nossas colegcdes sao
como galerias vivas que traduzem visao, historia e estilo,
provocam sensagoes e revelam mundos.

A marca apresentou 40 looks misturando as suas linhas
masculing, feminina e do seu laboratdrio criativo RA2,
destacando a versatilidade das producdes Ricardo
Almeida e as principais apostas. O styling do evento, que
contou com a parceria do stylist Pedro Salles, albordou
amarragdes de gravatas, pochetes e faixas de smoking,
sempre na mesma cor e textura do tecido, criando mais
camadas e volumes para a curadoria.

O desfile evidenciou pegas que traduzem a Visao
contemporanea da marca, equiliborando a estética
avant-garde com o legado que a consolidou como
referéncia nacional em moda. A aposta foi valorizar o
exercicio téxtil, em que a |a divide espaco com matérias-
primas ligadas a terra. O algodao e linho, classicos da
camisaria social e casual, aparecem em camisetas
basicas, paletds, gravatas, calcas e overcoats, leves e
longos.

A cartela de cores tem como base os tons terrosos, do
dark brown ao off-white, passando por chocolate, argila,
camelo e bege, complementados por nuances de tons
de areia, azul céu e cinzas frios, garantindo frescor.
Como novidade, a marca apresentou pela primeira vez
seus chinelos e sandalias, com recortes, tiras e cadarcos
auténticos.

Apresentando sofisticacao e elegancia na passarela, a
Ricardo Almeida também destacou seu olhar
experimental e disruptivo com RA2, uma linha nova da
marca, feita com criagbes assinadas por Ricardo
Almeida em parceria com seus filhos, Ricardinho e
Arthur, e com Gabriel Pascolato. O resultado foi uma
atmosfera que reafirma a atemporalidade da marca e a
ideia de que o novo pode nascer do ato de
experimentar.

Os detalhes do desfile podem ser encontrados nas
redes sociais da Ricardo Almeida,
@ricardoalmeidacficial e no Youtube.

Sobre Ricardo Almeida

Aliando sempre matéria-prima de alta qualidade ao design e conforto no momento de suas criagdes,
Ricardo Almeida entrega aos seus clientes nao s6 uma peca de roupa, mas uma nova experiéncia e
percepcao no momento do vestir. Diante desse contexto, lancou, em 2012, sua propria linha de
calgados, a linha jeans e a marca feminina. Atualmente, com 20 lojas proprias nas principais capitais
do pais, o estilista se mostra cada vez mais visionario quando o assunto € inovar e atender com
exceléncia a seus clientes, langando o Studio Ricardo Almeida, localizado no Complexo Matarazzo,
um espacgo disruptivo e sofisticado.

REVISTA ELITE LUXURY



https://www.youtube.com/@RicardoAlmeidaOficial

Créditos: Zé Takahashi
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Panama Stopover bate recorde

95 mil passageiros e aumento de 18% no primeiro semestre de 2025

O programa projeta superar os 185 mil visitantes até o final de 2025
Desde o seu lancamento em 2019 até hoje, o Panama Stopover trouxe ao pais quase
640 mil turistas

Cidade do Panama, 18 de agosto de 2025 - A Copa Airlines (NYSE: CPA), subsidiaria da
Copa Holdings, S.A. e membro da rede global Star Alliance, apresentou os resultados
do programa Panama Stopover, desenvolvido em conjunto com a Autoridade de
Turismo do Panama (ATP) e a PROMTUR Panama, referentes ao primeiro semestre de
2025. No final de junho, a companhia aérea registrou quase 95 mil passageiros no
Stopover -aumento de 18% em comparagao com o mesmo periodo do ano anterior. O
programa Panama Stopover permite que o0s passageiros em transito pelo Panama
aproveitem sua escala para fazer turismo em nosso pais, sem custo adicional na tarifa
aérea.

"A conectividade oferecida pelo Hub das Américas® € uma vantagem estratégica
para o Panama que impulsiona o turismo, dinamiza a economia e gera milhares de
empregos diretos e indiretos. Na Copa Airlines, trabalhamos lado a lado com os atores
do setor de turismo para posicionar o Panama como um destino atraente e acessivel
para os viajantes internacionais. Os resultados obtidos neste primeiro semestre de
2025 refletem os esforcos de uma equipe que, com orgulho, leva nossa bandeira
panamenha aos mais altos céus do continente", afirmou Pedro Heilbron, presidente
executivo da Copa Airlines.

REVISTA ELITE LUXURY




Z ELITE

LUXURY

A estadia média reservada por passageiro foi de trés dias. Além disso, o Canal do
Panama continua sendo a principal atragao para quem faz escala na cidade.
Também se destacam a gastronomia local, as compras e a diversidade cultural
entre as atividades favoritas dos passageiros.

Adicionalmente, o programa Panama Stopover da Copa Airlines iniciou o segundo
semestre do ano com numeros recordes, registrando mais de 17.500 passageiros
participantes em julho, tornando este o més recorde para o programa desde seu
lancamento em 2019. Este resultado reflete o crescente interesse dos viajantes em
descobrir o que o Panama tem a oferecer. Com o apoio de mais de 80 aliados do
setor turistico panamenho e uma plataforma digital renovada, o Panama Stopover
projeta superar os 185 mil visitantes até o final deste ano de 2025.

O programa Panama Stopover, desde o seu lancamento em 2019 até hoje, trouxe ao
pais mais de 640 mil turistas. Ao final de 2024, mais de 160 mil pessoas
aproveitaram esta iniciativa para fazer uma parada no pais sem custo adicional em
suas tarifas aéreas, um crescimento de 25% em relacdo a 2023. Este volume
representou 8% do total de visitantes do pais.

O programa Panama Stopover permite que os passageiros que transitam pelo Hub
das Américas® no Panama, em voos da Copa Airlines, desfrutem de dois destinos
pelo preco de um. Os viajantes podem estender sua estadia no Panama sem custo
adicional na tarifa aérea, aproveitando sua conexao para explorar as multiplas
atracdes do pais. Esta iniciativa foi projetada para incentivar o turismo, usando a
posicao estratégica do pais como o principal centro de conexao na regiao.

Sobre a Copa Airlines

A Copa Airlines, uma subsidiaria da Copa Holdings, € uma das principais
companhias aéreas de passageiros e cargas da América Latina. Em seus mais de 75
anos de operacao, estabeleceu o Hub of the Americas® na Cidade do Panama
como o principal hub do continente. Possui uma das mais novas e modernas frotas
de Boeing 737-800 NG e Boeing 737 MAX9/8 do setor, atendendo a paises das
Américas do Norte, Central e do Sul e do Caribe, e oferece uma taxa de
desempenho pontual de cerca de 90%, entre as melhores do setor em todo o
mundo. Ela € membro da rede Star Alliance, a maior do mundo, e oferece o
programa de milhagem ConnectMiles, por meio do qual vocé pode ganhar e
resgatar milhas em mais de 25 companhias aéreas da alianca em todo o mundo.
Para planejar sua viagem e gerenciar suas reservas, comprar passagens com
seguranca, usar o Web Check-in e encontrar informacdes sobre politicas de viagem
e requisitos de imigracao, visite www.copa.com.

REVISTA ELITE LUXURY
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Enogastronomia: brasileiros vdo alem do
simples ato de beber vinho e vivem
experiencias sensoriais nos locais de
producdo, impulsionando o turismo

Vinicolas no Sul do Brasil chamam a
atencdao para o turismo que envolve
vinhos, boa comida e paisagens
belissimas. A regidao de Mendoza, na
Argentina, também ¢é um destaque
mundial

Por muito tempo, o consumo de vinho

no Brasil esteve restrito a ocasides
especiais ou datas comemorativas.
Diferentemente de paises

tradicionalmente vitivinicolas, em nosso
cotidiano, a bebida ainda nao faz parte
dos habitos da grande maioria. No
entanto, isso comeca a mudar gragas ao
avanco da enogastronomia — area que
une o universo dos vinhos a alta
gastronomia e a experiéncias sensoriais
marcantes.

Mais do que beber vinho, trata-se de
viver o vinho. Viajar para regides
produtoras, conhecer vinhedos, passear
entre parreirais e desfrutar de almocos e
jantares harmonizados com rétulos
locais sao vivéncias que tém
conquistado um novo publico. "Muitas
vezes, a visita a vinicola desperta uma
paixao pelo vinho e cria uma memoria
afetiva, o que pode incentivar o consumo
mesmo depois da viagem", explica Jonas
Martins, Gerente de Operacdes na MMV
Importadora de Vinhos.

A busca por oferecer mais do que uma
degustacao simples tem levado vinicolas
brasileiras a investirem em infraestrutura
para o turismo enogastronémico.

REVISTA ELITE LUXURY

Santa Catarina desponta com cases
marcantes, como as vinicolas Thera e
Villaggio Grando, que aliam restaurantes

comandados por chefs renomados,
hospedagem de qualidade e o clima frio
da serra, um atrativo especial no inverno,
guando as temperaturas chegam a ficar
negativas, as vezes até com neve, cenario
gue remete aos vinhedos europeus.
Jonas Martins, gerente comercial na
MMV Importadora de Vinhos

No Rio GCrande do Sul, ndo faltam
exemplos de experiéncias exclusivas. A
Miolo, um dos nomes mais conhecidos
do setor, criou um hotel-spa que inclui
banhos de imersdao em extratos de uva,
aléem de tratamentos inspirados na
vinoterapia. "Sao oportunidades que vao
muito além do consumo tradicional e
transformam o vinho em protagonista
de momentos inesqueciveis", afirma
Martins.




10

Experiéncias imersivas: o caso da Vinicola
Cinco Sentidos

Outro local de acesso mais proximo para o
turismo do brasileiro é a famosa regiao de
Mendoza, na Argentina, conhecida como
a Meca dos Malbec. L3, a enogastronomia
ganha notas proximas das 5 estrelas.

Um exemplo é a Vinicola Cinco Sentidos.
Localizada na Pasaje Scaramella, MaipJ,
Mendoza, ela chama a atencao por sua
abordagem criativa e inovadora no
atendimento ao turista. Localizada em
uma regiao de vinhedos, a empresa
investiu, Nos ultimos anos, na formacao de
equipes especializadas para receber
visitantes em busca de vivéncias
diferenciadas. "Todo mundo que faz essa
visita a Cinco Sentidos se apaixona', conta
0 gerente da MMV.

O roteiro comegca com uma verdadeira
imersao no ambiente da vinicola. Os
visitantes tém a oportunidade rara de
realizar degustacdes dentro de tanques
de fermentacao de vinho. A sala de
degustacao, montada dentro dos grandes
tanques de aco inox, cria uma atmosfera
Unica e intimista. Com mesas dispostas
em meio ao local onde o vinho realmente
nasce, é possivel perceber, de maneira
sensorial e multissensorial, cada etapa do
processo, sentindo os aromas, a
temperatura e a rusticidade do ambiente
do vinho em fermentacao. Uma
experiéncia rara que aproxima o
consumidor do universo produtivo da
bebida.

Mas a principal atracao fica por conta da
proposta interativa. Apds conhecer a
estrutura e entender as etapas de
producao, o visitante € convidado a
participar de uma atividade de blending,
Ou seja, a criacao do seu proprio vinho.

REVISTA ELITE

A vinicola disponibiliza amostras de

diferentes cortes: brancos, como
Sauvignon Blanc com Chardonnay;
tintos, como Malbec com Cabernet

Sauvignon; além de outras uvas
produzidas no Brasil.
Sob orientacdao da equipe, cada

visitante pode provar as combinacdes
e escolher os seus cortes preferidos
para criar uma receita exclusiva. A
producao nao € apenas imaginaria: o
vinho escolhido é engarrafado ali
mesmo, com o nome do visitante no
rotulo, e embalado para que a pessoa
leve para casa uma recordacao
auténtica e personalizada. Essa
experiéncia provoca entusiasmo entre
turistas, que sentem o gostinho real
do oficio do endlogo.

"Ja enviamos alguns clientes da MMV
para essa imersao na Cinco Sentidos e
todos foram unanimes com o relato
sobre engarrafar seu préprio blend. E
diferente", diz Jonas Martins.

A importadora, inclusive, tem, entre os
rotulos da Cinco Sentidos vendidos no
Brasil, dois blends.

LUXURY
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Thiago Rosinhole fas historia como o
primeiro artista independente brasileiro
a assinar colaboracao com a Bulova

Com uma trajetdéria dedicada a arte desde
2016, Thiago Rosinhole construiu um estilo
singular, que combina a energia da arte de
rua com referéncias da cultura pop, games e
cartoons. No mesmo ano, ganhou destaque
com o projeto que customizou toyarts estilo
Funko Pop do camundongo mais famoso
com diferentes personagens. Em 2022, o
artista nascido em Sao Paulo apresentou ao
mundo Budii, personagem autoral com
estética futurista e ares de astronauta, que
rapidamente conquistou espaco em
exposicdes em Nova York, Orlando, Miami,
Paris, Veneza, Houston e Austin. "O Budii é
inspirado na memoaria afetiva infantil. Ele fala
sobre alegria, sobre fantasia, sobre sonhos e
uma das inspiracdes para criar o formato dele
foi o astronauta. O design é inspirado nos
modelos de cartoon dos anos 30, mas com
um olhar futurista, imaginando como seria
um astronauta do futuro. Por isso ele tem essa
roupa gordinha e esses tragcos que lembram
bastante os desenhos da nossa infancia. Esses
tracos remetem ao cartoon classico, a nossa
infancia, e o conceito remete ao futurismo, a
fantasia, ao ludico, ao espacial" conta Thiago
Rosinhole, sobre seu personagem autoral.
Agora, Rosinhole alcanca um novo marco em
sua carreira — e inédito no mercado nacional
— ao se tornar o primeiro artista
independente brasileiro a assinar uma
colaboragcao com a Bulova, marca iconica da
relojoaria mundial que esta celebrando seus
150 anos de historia.
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A colab Lunar Pilot x Budii € uma edic¢ao limitada e numerada de apenas 5500 unidades
do classico Lunar Pilot, relégio que carrega a heranga da participacao histérica da Bulova
na missao Apollo 15, de 1971 — quando o crondégrafo original foi usado na Lua. Pela
primeira vez, esse legado ganha uma releitura artistica com a linguagem visual de
Rosinhole e o universo criativo de Budlii.

"Na Bulova, acreditamos que inovacao € atemporal. Nosso 150° aniversario ndao € apenas
uma celebracao do passado, mas uma reinvengao dos Nossos Momentos mais ousados',
afirma Jeffrey Cohen, presidente da Citizen Watch America. "O Lunar Pilot x Budii traduz
esse espirito — honra nosso legado no espaco e, a0 Mesmo tempo, convida uma nova
geracao de colecionadores e formadores de opiniao a enxergar o relégio sob uma nova
otica.”

O design do Lunar Pilot x Budii combina o DNA técnico da Bulova com a estética
vibrante e futurista de Rosinhole. O mostrador é produzido em Timascus, liga forjada
com diferentes tipos de titanio, tratada termicamente para gerar um efeito multicolorido
Unico em cada peca — um visual hipnotizante que reflete o universo de Budii. No fundo
da caixa, uma gravacao exclusiva do astronauta Budii acompanha a homenagem a
missao Apollo 15, conectando a pecga a sua origem histdrica no espaco. "Eu tenho um
carinho muito grande pela Bulova. Foi o primeiro relogio que eu ganhei do meu pai. Meu
pai tinha um Bulova quando era criancga. E teve uma fase, ali pelos meus 11 ou 12 anos,
em que eu falei que queria ter um reldégio. Eu ficava namorando os reldgios dele, e ele
me deu um Bulova dele, que infelizmente eu nao tenho mais. A gente perdeu numa das
mudancas de casa, mas me marcou bastante" relembra Rosinhole. "E uma honra estar
com a Bulova hoje, fazendo essa colaboracao. O Toy Art € um tipo de arte subcultura
urbana, que vem cada vez mais sendo reconhecida. E ter uma empresa que sempre foi a
frente do seu tempo, sempre foi uma empresa de tendéncia, e a0 mesmo tempo tao
tradicional, olhando para esse mercado e me escolhendo para fazer uma colaboracao
tdo importante, numa data comemorativa tao significativa para eles, € muito legal.
finaliza.

Com caixa em aco inoxidavel, o modelo é equipado com o movimento quartz de alta
precisao exclusivo da Bulova, operando a 262 kHz, que oferece ponteiro de segundos
continuo, unindo a sofisticacdao estética do movimento mecanico a confiabilidade do
quartz. Para tornar a experiéncia ainda mais especial, cada relégio acompanha uma
miniatura exclusiva do Budii com 15 cm de altura, arte original pintada a mao por Thiago
Rosinhole, disponivel somente nesta colaboracao. Tudo embalado em um estojo
especial que traduz a fusao entre cultura pop e alta relojoaria. O Lunar Pilot x Budii ja
esta disponivel para venda internacionalmente e tem previsao de chegada ao Brasil
entre setembro e outubro.

Sobre a Bulova

Fundada em 1875, em Nova York, a Bulova € sindnimo de precisao, qualidade e inovacgao.
Ha 150 anos criando reldgios que misturam elegancia classica e tecnologia de ponta, a
marca construiu um legado icénico que vai do centro de Manhattan ao espaco sideral.
Com colecdes como a Archive Series, o CURV e o revolucionario movimento Precisionist,
a Bulova segue sendo referéncia global em design e engenharia. Fiel a sua esséncia, a
marca continua evoluindo — combinando tradicao, inovagao e cultura para inspirar as
proximas geracoes.
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"Nomad's Choice Awards 2025" revela
quais sao os estabelecimentos brasileiros
preferidos do publico em Orlando

Com votacdo aberta, fintech realizou a segunda edicdo da premiacdo com o
intuito de destacar os negocios e servicos fundados por brasileiros, que
proporcionam as melhores experiencias aos turistas e residentes

"Nomad's Choice Awards" reconhece os negocios que se dedicam a
oferecer a melhor experiéncia para os brasileiros

A Nomad, fintech brasileira que oferece solucdes completas para a vida financeira
internacional dos brasileiros, anuncia os vencedores da segunda edicao do "Nomad's
Choice Awards" A premiacao chega a sua segunda edicdo e reconhece os
estabelecimentos brasileiros favoritos dos viajantes e residentes de Orlando, na Flérida -
EUA. Com votagao aberta visa celebrar a exceléncia local e a vibrante conexao entre o
Brasil e 0 mercado americano.

"Essa premiacao nao so celebra os negdcios made in Brazil que tornam a experiéncia
em Orlando inesquecivel para os turistas e resistentes brasileiros, mas também reafirma
o impacto significativo que nossa comunidade de viajantes e empreendedores tem na
economia local e global", conta Lucas Vargas, CEO da Nomad. "E uma honra ver como a
Nomad nao apenas facilita transacdes, mas também fortalece lagcos culturais e
econdmicos", finaliza.
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Confira a lista completa dos vencedores da segunda edicao do "Nomad's Choice
Awards":

Servicos: Celebration Suites

Supermercados: Seabra Foods

Lojas: Macrobaby

Bares & Restaurantes: Camila's

Churrascarias: Adega Gaucha

Pizzarias: Jimmy's Pizza

Gastronomia Expressa: Flow Acai

Padarias e Docerias: Amor em Pedacos
Influenciador Favorito de Orlando: @Turistorlando

Orlando é um dos principais destinos para os clientes da Nomad. Em 2024, 24% dos
turistas brasileiros que visitaram a cidade utilizaram o ecossistema de solucdes
completas da Nomad, segundo dados oficiais da secretaria de turismo local. Essa
lideranca da fintech na regiao se reflete em um espaco exclusivo no Outlet Premium,
que oferece beneficios como empréstimo de malas, livros de descontos, agua, café
brasileiro e um espaco para descansar e recarregar o celular.

A forte presenca brasileira no turismo se complementa com um crescente movimento
de empreendedorismo. Além de ser um grande consumidor, o brasileiro esta
aumentando seus investimentos nos EUA. De acordo com um Mapeamento da
Confederacao Nacional da Industria (CNI), os investimentos produtivos de empresas
brasileiras em solo norte-americano alcancaram um estoque de US$221 bilhdes em
2024, uma alta de 52,3% em 10 anos. O "Nomad's Choice Awards" celebra esse esforco,
reconhecendo os negdcios que se dedicam a oferecer a melhor experiéncia para os seus
conterraneos.

A Nomad é uma empresa brasileira reconhecida por quebrar barreiras e oferecer
solugcdes completas para a vida financeira internacional dos brasileiros. Fundada em
2020, rapidamente se tornou um dos principais players da categoria de servicos
financeiros offshore e hoje conta com mais de R$7 bilhdes de ativos sob custddia e 35
milhdes de clientes em sua plataforma, que oferece servigos bancarios, de pagamentos
internacionais e investimentos no exterior.

Sobre a Nomad

Fundada em novembro de 2020, a Nomad foi pioneira em oferecer aos residentes no
Brasil uma conta bancaria nos EUA e, atualmente, € um dos maiores players do mercado
no que tange solugdes completas para a vida financeira internacional dos brasileiros.
Com a fintech, os clientes podem construir seu patrimoénio financeiro em dolar, além de
realizar transferéncias internacionais e compras no exterior. O cartdo Nomad é aceito em
mais de 180 paises para operacdes presenciais e virtuais, além de permitir saques em
caixas eletrénicos (ATMs).

Por meio da plataforma de investimentos, a fintech concede acesso as principais bolsas
americanas para a realizacao de aplicacdes em acdes, ETFs, REITs, Bonds e titulos de
renda fixa em dolar para quem busca 'dolarizar' o patriménio como forma de
diversificacao e, consequentemente, mais protecao. Os servicos de investimento
oferecidos pela Nomad sao intermediados pela corretora local Global Investment
Services DTVM Ltda.
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Novo roleiro de
turismo sustentavel na
Terra Indigena do
Xingu leva viajantes a
um mergulho na
cultura e saberes
ancestrais dos pooos
origindrios

Experiéncia é fruto de parceria da Aldeia Afukuri, do povo Kuikuro, com a Vivald, negdcio
social com a maior operagdo de etnoturismo do Brasil

Cada vez mais viajantes buscam imersdes junto aos povos indigenas como uma maneira
de viver experiéncias auténticas, renovar energias, conectar-se a natureza e aprender com
guem vive em harmonia com ela. E o que diz um estudo do Instituto Samauma, em
parceria com o Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servicos (MDIC) do
Governo Federal, que aponta um aumento de 30% no numero de visitantes especificos
Nno etnoturismo no periodo entre 2018 e 2023, sendo 60% deste publico brasileiro.

Dentre toda a riqueza e diversidade dos povos originarios, a Terra Indigena Xingu, no Mato
Grosso, com mais de 2 mil hectares, € uma das maiores, mais conhecidas e desejadas
pelos adeptos desse tipo de viagem. A partir de outubro, a Aldeia Afukuri recebe viajantes
para uma nova rota de turismo sustentavel, emn uma iniciativa desenvolvida em parceria
entre o povo Kuikuro e a Vivald, negdécio de referéncia social em turismo sustentavel no
Brasil. A aldeia se prepara para receber viajantes em um roteiro imersivo que envolve
cultura ancestral, geracao de renda local e preservagao ambiental.

A comunidade Kuikuro, que habita a Aldeia Afukuri ha geracdes, preserva uma tradicao
cultural rica e diversa. Para seus moradores, o turismo sustentavel € mais do que uma
atividade econbmica: € uma forma de apoiar a sua luta pela preservacao e manutengao
das terras, que sofre a pressao do avanco do agronegdcio, além de uma oportunidade
para compartilnar sua histéria, manter vivas suas praticas ancestrais e fortalecer a
autonomia da comunidade. A chegada de visitantes representa uma oportunidade de
geracao de renda, mas também de troca de saberes, reconhecimento e valorizacao de
seu modo de vida. Ao incluir os moradores em todas as etapas do roteiro, desde a
recepcao aos rituais, a experiéncia promove uma conexao Obvia entre povos, sem abrir
mao do respeito ao territorio, a natureza e as tradi¢des locais.
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Na Aldeia Afukuri, a comunidade ja esta preparada e em breve receberd um novo roteiro,
com uma operacao que engloba 186 moradores locais. "O turismo sustentavel € muito
bom, pois mostra o nosso dia a dia e ajuda a fortalecer a cultura. Com um roteiro na
aldeia, as vendas dos artesanatos e de pinturas tradicionais vao melhorar, pois os
viajantes ajudam na geracao de renda, além de empregar mais jovens na pratica de
artes", ressalta Yakaumalu Kuikuro, diretora do departamento das mulheres da
Associacao Indigena Ahukugi (AIAHU).

Parcerias sao aliadas do turismno com propdsito

Para que a experiéncia seja realmente sustentavel, o didlogo respeitoso entre a
comunidade indigena e os parceiros € importante, principalmente quando se diz o
respeito do planejamento e implementacao dos roteiros. Na aldeia Afukuri, o articulador
Douglas Canarana atua junto ao povo Kuikuro hd mais de dez anos, auxiliando,
principalmente no plano de visitacao local e € um dos responsaveis para que o elo de
seguranca se mantenha durante todo o processo.

"Eu busco apoio para ajudar a melhorar as coisas, captar recursos para fazer escritorios e
formacdes, busco treinamentos para trazer melhorias na qualidade de vida da
comunidade e também no plano de visitacao. Recentemente, eles - povo Kuikuro -
conseguiram aprovar um projeto para melhorar a infraestrutura do turismo na aldeia e
para fazer algumas formacdes com a comunidade, a fim de receber os visitantes. Eles
estao buscando aperfeicoar o que ja existe, mas também de trazer novidades", afirma.
Douglas foi um dos principais responsaveis por construir o dialogo entre os povos do
Xingu e o Vivala — Turismo Sustentavel no Brasil, viabilizando o novo roteiro. O destino
estreia em outubro e fara parte dos roteiros de turismo sustentavel do negocio social,
gue se consolida como a maior operacao de etnoturismo do Brasil.

"Nao é possivel falar em Turismo Sustentavel e Regenerativo sem envolver os povos
originarios, que sao 0s que Mmais preservam nossos biomas. Ha 10 anos, a Vivala promove
experiéncias em parceria com os povos indigenas, e o etnoturismo no Xingu sempre foi
um dos pedidos mais frequentes dos viajantes. Hoje a felicidade ndo sé de atender a este
apelo, como consolidar a maior operacao de etnoturismo do Brasil, a partir dessa
parceria com os kuikuro, assim como ja atuamos com os shanenawa, kariri-xoco, haliti-
paresi, guarani e yanomami", de staca Gustavo Fernandez, gerente de marketing e
vendas da Vivala.

As parcerias e o apoio fazem parte de algo muito maior e que realmente traz a tona a
esséncia do turismo sustentavel: ser benéfico para quem o recebe. Possibilitando que os
povos locais facam parte do roteiro, cada grupo que visita a regiao gera um impacto
direto aos moradores, como explica Yunak Yawalapiti, presidente da AIAHU. "Na nossa
cultura, todas as pessoas precisam respeitar a natureza e todo o meio ambiente.
Portanto, € muito importante que o turismo na regidao também seja sustentavel. Por
meio dos roteiros da Vivala, vamos conseguir mais recursos para auxiliar com transporte,
resolver questdes burocraticas, garantir apoio a saude e atender outras demandas da
aldeia, como a compra de alimentos ou a manutencao dos veiculos".

Desde que iniciou suas expedicdes com povos indigenas, a Vivala ja realizou 74 roteiros
imersivos em territérios tradicionais como Katukina-Kaxinawa, Kariri-Xoco, Tenondé Por3a,
Haliti-Paresi e Yanomami - este ultimo na Expedi¢cao Pico da Neblina. Foram mais de 757
viajantes envolvidos, com aproximadamente 187 comunidades indigenas participantes
diretamente na operacao.
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O impacto econdémico direto ultrapassa R$ 894 mil, além de cerca de R$ 227 mil em
compras indiretas feitas pelos proprios viajantes nas comunidades. Em média, 61% de
todo o valor arrecadado nos roteiros é destinado diretamente as comunidades anfitrias,
fortalecendo a autonomia local, a valorizagcao cultural e o desenvolvimento sustentavel
dos territorios.

"Entendemos que o etnoturismo é fundamental para que os viajantes ressignifiguem
sua relagcdo com os povos indigenas brasileiros, os originarios de nosso territério, Nossos
antepassados, para que possam garantir seus direitos e passar adiante grandes
ensinamentos sobre seu estilo de vida e relagao com a natureza, que desconhecemos
em grandes centros urbanos. executivo do negocio social.

Roteiro € indicado para todos os publicos

O roteiro é de seis dias e cinco noites, mas é recomendado ter dois dias extras — um na
ida e outro na volta — para o percurso de 14 horas de 6nibus entre o aeroporto mais
proximo (Goiania) ao ponto de encontro do grupo, em Queréncia (MT). Apesar de ser leve
e exigir pouco preparo fisico, com cerca de 3 km de trilha em terreno plano, a Vivala
recomenda o uso de boné ou chapéu durante todos os dias, além de ter sempre uma
garrafinha de agua, pois faz bastante sol.

Os dias no Xingu serao de pouso em barracas e redes, levadas por cada um do grupo.
Além dos cafés da manha, almocos e jantares junto aos guias, facilitadores e moradores
locais, o roteiro possui outros momentos de trocas e conexdes. A pintura corporal, a
apresentacao de Danca Taquara, uma manifestacao cultural tradicional do povo Kuikuro,
e a cerimdnia de visita as casas da aldeia serao alguns desses momentos de extrema
proximidade.

Também faz parte da experiéncia uma visita ao magico Rio Xingu para banho e
contemplagao da paisagem, além da participagao em dois importantes rituais da
comunidade: a Festa Duhé , que envolve todos os moradores da aldeia, e a festa
Yamurikuma , realizada exclusivamente por mulheres — em que os viajantes também sao
convidados a participar. Ha ainda uma heranca nas rogas do povo Kuikuro, onde €&
possivel conhecer a famosa terra preta, resultado de técnicas agricolas ancestrais. No fim
da jornada, o grupo acompanha uma exposicao de artesanato local, com a oportunidade
de conhecer e adquirir pecas feitas pelos proprios artistas da aldeia.

Nenhum pacote oferecido pela Vivald inclui: transporte de ida e volta entre Queréncia e a
Aldeia Afukuri; hospedagem de uma noite no hotel em Queréncia (MT) e quatro noites
em casa tradicional (ambiente compartilhado) em rede ou barraca na Aldeia e cinco
cafés da manha, quatro almocos e quatro jantares — feitos com ingredientes nativos e
pratos tipicos, com opc¢des para veganos e vegetarianos. O pacote também inclui tempo
de facilitagao e conducao Vivald presente durante todo o roteiro e seguranca-viagem
para todos os dias.

A experiéncia completa tem um investimento a partir de 8x sem juros de R$ 775 no
cartdo de crédito ou R$ 5.890 no PIX ou transferéncia. Ainda ha vagas disponiveis para a
expedicao Xingu, no Mato Grosso, com a primeira saida em 12 de outubro. Para mais
detalhes sobre o roteiro e reservas, acesse: https./Mww.vivala.com.br/expedicoes/xingu .
Sobre a Vivala.
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Pelo sexto ano consecutivo, Corona eda
marca mais valiosa da America Latina
v

Marca de cerveja da Ambev tem liderado o portfolio de
cervejas premium e super premium da companhia

No ano em que celebra seu centenario, Corona também pode comemorar mais um ano No
topo das 100 marcas latino americanas. A marca da Ambev acaba de ser eleita, pela sexta
vez consecutiva, a mais valiosa da América Latina, de acordo com o mais recente ranking
Brand Finance Latin America 100 2025. A classificacao anual da lider mundial em
consultoria de avaliagao de marcas reconhece as mais fortes da regiao, que colaboram para
impulsionar o crescimento econdmico e posicionar o continente de forma influente no
cenario global.

Com sua relagao cada vez mais proxima com os consumidores e com agdes marcantes,
Corona teve um crescimento de 29% no seu valor de marca, segundo o estudo, liderando
Nnao apenas No mercado doméstico, mas também globalmente, como a marca de cerveja
mais valiosa do mundo. O forte desempenho em mercados internacionais, especialmente
na Europa, Oriente Médio, Africa e América Latina, impulsionou seu crescimento.

No Brasil, por exemplo, Corona € a principal patrocinadora do projeto "Todo Mundo no Rio",
na praia de Copacabana, e tem sido reconhecida pela presenca em grandes celebragdes ao
ar livre. Além disso, € a primeira cerveja a patrocinar globalmente os Jogos Olimpicos com a
versao sem alcool Corona Cero, que também esta presente na World Surf League (WSL), na
Maratona do Rio de Janeiro, na Semana de Vela de llhabela, entre outros eventos.

Com tantas iniciativas, a marca tem impulsionado o portfdélio de cervejas premium e super
premium da Ambev, que apresentaram um crescimento de 15% segundo os ultimos
resultados financeiros da companhia — a categoria inclui ainda Spaten, Stella Artois e
Original.
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Luxuryeas
Redes Sociais

como comunicar luxo
quando o simples é
valorizado

Pamela May

Designer, estrategista de
posicionamento e fundadora
da Pericial Digital
@apamelamay

Nos Uultimos anos, o universo do luxo
passou por uma transformacao
silenciosa, mas profunda. As redes sociais,
em especial o Instagram, se tornaram o
palco onde marcas constroem desejo,
reputacao e estilo de vida. Mas como
comunicar luxo em um contexto em que
a simplicidade €, paradoxalmente, o novo
sinal de sofisticacao?

A resposta esta no Quiet Luxury,
tendéncia que valoriza o essencial e
transforma a discricdo em simbolo de
poder. No Instagram, isso significa design
minimalista, uso consciente das cores,
tipografias elegantes e composicdes
visuais que respiram sofisticacao. O
excesso grita; o luxo verdadeiro sussurra.
Mas |luxo nao vive apenas da estética. A
comunicagao deve provocar emogao e
memoaoria sensorial. O cliente de alto
padrao nao busca apenas um produto:
ele busca o ritual, a lembranca e o
significado por tras de cada escolha. No

Instagram, isso exige foco no valor
intangivel. As marcas de Iuxo nao
vendem posts; vendem status,

exclusividade e pertencimento a uma
comunidade restrita.

REVISTA ELITE LUXURY

LUXURY

O branding digital deve também
construir desejo e reputacao. O objetivo
nao é falar com todos, mas atrair aqueles
que compreendem e valorizam a
exceléncia. A narrativa é a alma: toda
marca precisa contar uma historia
auténtica e consistente, traduzida em
editoriais visuais, bastidores exclusivos e
experiéncias que reflitam a esséncia da
marca.

No mundo digital, luxo é clareza de
posicionamento e criagao de
experiéncias Unicas. Seja no convite
personalizado enviado a poucos clientes
para um evento privado, seja em um
conteudo produzido para ser publicado
uma Unica Vvez, a estratégia é
transformar presenca digital em desejo
palpavel.

O desafio das marcas de Iluxo no
Instagram nao € apenas aparecer, mas
inspirar, emocionar e criar
pertencimento.

O simples, quando
elevado a arte, ndo é
menos; ¢ justamente o
que torna o luxo eterno.

Por fim, o detalhe é o que distingue o
luxo. Desde o alinhamento visual dos
destaques até a escolha das palavras nas
legendas, cada elemento precisa ser
impecavel. A comunicacao de luxo nao
tolera improvisos: cada post deve ser
planejado como uma pecga de arte.
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PatBO celebra
colecao de
casa em
parceria com
Maro Antunes

No dia 4 de agosto, a flagship da PatBO,
localizada na Haddock Lobo, em Sao
Paulo, foi palco de um evento especial
para celebrar o lancamento da coleg¢ao
de casa assinada em parceria com a
artista Mard Antunes.

A unido entre Patricia Bonaldi e Mard
resultou em criagdes que traduzem o
DNA sofisticado e artesanal da PatBO
para o universo da decoracdo. As pecas,
repletas de personalidade e detalhes
Mminuciosos, unem a estética vibrante
da marca com a delicadeza artistica de
Mard, criando um dialogo unico entre
moda e décor.

O evento contou com uma masterclass
da decoradora Beatriz Koch e reuniu
influenciadores e convidados da marca
em um encontro marcado pela
atmosfera intimista e pela
apresentacao exclusiva dos itens da
colecao, que ja estao disponiveis na loja
fisica e no e-commerce da PatBO.
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Le Lis Casa lanca
colecdo Cinélica,

inspirada na arle
em moovimento L

A Le Lis Casa apresenta a Colecdo Cinética, um conjunto \/ 1\ '
exclusivo de loucas que traduz a elegancia atemporal da

marca em pecas que exploram o dinamismo da arte

cinética. A proposta une o requinte do dourado a

intensidade grdfica do preto, criando composicoes que

transmitem a sensacdo de movimento constante.

Sobre superficies brancas impecaveis, riscos pretos se
entrelacam como tracos de um desenho em evolugao,
evocando fluidez e energia. Os detalhes em dourado,
aplicados com precisao artesanal, acrescentam
sofisticacao e Iluminosidade, criando um contraste
elegante com a forga dos tracos negros.

O resultado € uma colecao contemporanea, expressiva e
versatil, que transforma a mesa em um cenario artistico,
capaz de surpreender tanto no dia a dia quanto em
ocasides especiais.

Ao todo, a linha é composta por sete itens: prato raso,
prato de sobremesa, bowl, saladeira, travessa, xicara de
café e xicara de chd, cada um pensado para integrar
funcionalidade e estética, elevando a experiéncia de
receber.

Os produtos ja estao disponiveis no site da Le Lis Casa e
em lojas selecionadas pelo Brasil.

Sobre a Le Lis Casa

Parte da VESTE S.A, a Le Lis Casa foi langada em 2005
como uma extensao do lifestyle da Le Lis. Criada para
traduzir o conceito de elegancia e autenticidade da
marca em produtos para o lar, a Le Lis Casa se tornou, ao =" /

longo de duas décadas, uma referéncia no mercado de __
decoracdo no Brasil. h
A Le Lis Casa oferece um portfdélio diverso e inovador, "
que inclui lougas, vasos, copos, almofadas, bandejas,

talheres e diversos itens exclusivos para atender tanto L
aqueles que desejam criar mesas e ambientes M
inesqueciveis quanto para presentear com sofisticagao e

exclusividade.

Instagram: @leliscasa
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Nova lancha de 40 pés amplia oferta de embarcacoes
premium no mercado nautico brasileiro

Nova Armatti 400 Sport Coupé acaba de ser lancada pelo estaleiro Armatti Yachts. O
modelo custa, em fase de lancamento, a partir de R$ 25 milhées, jad tem unidades
vendidas e dezenas em negociagdo.

O mercado de embarcacdes premium segue em expansao no Brasil, com lancamentos
cada vez mais sofisticados que atendem tanto ao publico nacional quanto internacional.
Entre as novidades estda a nova Armatti 400 Sport Coupé. O modelo foi um dos
lancamentos mais aguardados do estaleiro catarinense em 2025 e reforca a proposta da
marca de oferecer embarcacdes com design, funcionalidade e conforto de alto padrao. A
primeira unidade foi exibida em julho, no boat show em Santa Catarina, 0 maior evento
nautico do Sul do Brasil.

"A Armatti 400 Sport Coupé ja apresenta resultados surpreendentes porque representa o
novo comportamento do consumidor que busca sofisticagdo com praticidade,
performance e espacos bem planejados para o lazer em familia. Desenvolvemos esse
projeto pensando em cada detalhe de convivéncia a bordo, com acabamentos refinados e
solugdes inteligentes e funcionais", afirma Fernando Assinato, CEO da Armatti Yachts.
"Com vendas efetivadas e negocia¢cdes em andamento, confirma que o mercado brasileiro
esta cada vez mais proximo do turismo nautico, além de ser exigente e preparado para
receber embarcacdes de padrao internacional”.

Com 3,3 metros de largura e um dos maiores cockpits da categoria, a Armatti 400 Sport
Coupé impressiona pelo layout integrado e pela fluidez entre os ambientes internos e
externos. A embarcacao conta com duas cabines totalmente fechadas, de quase 2 metros
de altura, além de sala de estar com banheiro a esquerda e box fechado. O quarto
principal, uma demi-suite na meia-nau, possui sofa de ponta a ponta, cama de 2 metros
com acesso lateral e bau lateral, caracteristicas que elevam o padrao de conforto da
embarcacao ao nivel de modelos maiores.

Outro destaque da nova embarcacao € o hard top elétrico, que permite maior conexao
com o ambiente externo e oferece versatilidade a navegacao, seja em dias de sol ou em
condicdes climaticas adversas. O modelo traz ainda uma chaise no cockpit, posicionada
estrategicamente para momentos de relaxamento ao ar livre. A lancha oferece excelente
circulagcao e aproveitamento de espaco, o que a torna ideal para passeios em familia ou
com convidados. O modelo custa a partir de R$ 2,5 milhdes.

Produzida na fabrica em Santa Catarina, a Armatti 400 Sport Coupé faz parte da linha
premium da marca, que contempla embarcacdes de 31 a 52 pés, que ja navegam em
destinos como Estados Unidos, Europa e Australia.
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The Spa at Renaissance renova menu de
experiéncias com foco em reconexdo e hem-estar

Com mais de 3o tratamentos baseados nos pilares relaxante,
energizante e purificante, espaco do Renaissance Sao Paulo Hotel
reforca a importancia de se conectar com o essencial por meio de
terapias exclusivas

Trazendo como proposta principal uma imersao sensorial que vai além do bem-estar
tradicional, o The Spa at Renaissance anuncia renovacao de seu menu de experiéncias.
Com opgdes voltadas para diferentes necessidades individuais, os novos tratamentos do
espaco localizado no Renaissance Sao Paulo Hotel se baseiam em trés pilares principais,
sendo eles: relaxante, energizante e purificante.

O spa traz uma combinacao perfeita entre botanica brasileira, minerais e cuidados
humanizados, proporcionando uma jornada customizada que visa desacelerar e se
reconectar com o essencial. Esse conceito, € ainda um convite para sair do ritmo
acelerado da rotina diaria, entrando em um espaco acolhedor onde o bem-estar é
sempre o grande protagonista da experiéncia.

A novidade conta com mais de 30 tipos de terapias exclusivas que transformam cada
visita em um momento Unico de reconexao. Ja a integracao do spa com a botanica na
experiéncia reforca a proposta de um cuidado auténtico e voltado para o bem-estar,
seja na utilizacao desses componentes nos tratamentos e produtos, assim como na
variedade de chas do bar de mixologia, onde ervas e ingredientes naturais sao
transformados em chas e infusdes, criando uma jornada completa de sensacgoes.

No pilar relaxante se destaca a Massagem Signature (R$480), que é um protocolo que
combina o poder mineral das pedras de sal rosa do Himalaia com técnicas de
massagem relaxante.
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A massagem ajuda a dissolver tensdes, promovendo um profundo estado de
tranquilidade, que se alinha a purificagao e equilibrio das energias do corpo.

Ja na frente energizante, a Tecidoterapia (R$600) é uma étima pedida para quem quer
vivenciar um momento suave e profundamente energético, ja que a terapia se inspira
na heranca cultural da Tailandia ao combinar a delicadeza da utilizagao de tecidos com
técnicas modernas de alongamento. A Tecidoterapia ajuda ainda na liberacao de
tensdes, alivio de dores musculares, maior flexibilidade corporal e articulagdes mais
moveis.

Uma das grandes apostas do pilar de purificacdo é a Restauracdo das Raizes (R$350). O
ritual, que tem inspiracao nas formas de conexdes com a terra, traz de volta, por meio da
utilizacao de diferentes ervas, a sensacao de enraizamento. O tratamento comeca com
um escalda-pés, que prepara O cCorpo € a mente para receber uma massagem
revitalizante, que combina estimulacao dos pontos reflexos com movimentos de
drenagem, promovendo assim alivio, leveza e purificacao.

O The Spa at Renaissance conta ainda com uma frente de tratamentos faciais, que
utiliza a riqueza da botanica amazbnica, entre os principais Lifting Facial Com Gua Sha
(R$460) e o Dreno Detox Facial (R$460) e com protocolos adicionais como Relaxamento
Cervical (R$350), Esfoliacdo Corporal (R$350) e Pedras Quentes (R$130). Além disso,
também é possivel contratar pacotes de experiéncias que mesclam as diferentes
técnicas dos trés pilares.

Reconhecido como o0 4° Spa mais bem avaliado de Sao Paulo em 2025, segundo o
ranking do TripAdyvisor, esta entre os 10% melhores Spas do Mundo pelo ranking de spas
mundial também da TripAdvisor, além de vencer o prémio Travellers' Choice por cinco
anos consecutivos (2021, 2022, 2023 e 2024), o The Spa at Renaissance conta com 460
metros quadrados, 10 salas de massagem e uma area de relaxamento com jacuzzi,
sauna seca e a vapor. E o local ideal para quem busca equilibrio fisico, mental e
emocional. Para mais informacdes e agendamentos, basta acessar o site Link, entrar em
contato pelo whatsapp (11) 97635-7973 ou pelo e-mail spa.fithess@marriott.com.

Servicos:

The Spa at Renaissance

Endereco: Rua Alameda Santos, 2233 - Piso SP. Jardins, Sao Paulo, SP - 01419-002
Horario de funcionamento:

Segunda a Sexta-feira: das 11 as 22h
Sabado: das 10h as 20h

Domingo e feriados: das 10h as 18h
Telefone: (11) 3069-2081 ou (11) 97635-7973
E-mail: spa.fithess@renaissancehotels.com
Site: Link

Instagram: Link
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Maior exportadora de espumanltes
do Brasil, Salton é premiada por
aluacao inlernacional

Vinicola recebe Destaque Setorial
Agro no Préemio Exportacdao RS

A Salton, vinicola que ja levou seus produtos a 32 paises e é reconhecida como a maior
exportadora de espumantes do pais, recebe nesta quinta-feira (14) o Destaque Setorial
Agro do Prémio Exportacao RS, em evento na capital gaucha. No més em que celebra
115 anos, a Salton é reconhecida pelo seu potencial de abrir novos mercados, fortalecer
parcerias internacionais e elevar a qualidade dos produtos brasileiros no cenario global,
sendo reconhecida em premiagdes dentro e fora do pais - s6 no ano passado, foram 40
medalhas em concursos estrangeiros. Entre as conquistas recentes, esta a presenca do
Salton Prosecco no ranking dos 10 melhores espumantes do mundo no Effervescents
du Monde, o mais importante concurso da categoria, na Francga.
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Foram quase seis milhdes de garrafas exportadas pela
Salton nos Udltimos cinco anos, ampliando parcerias em
paises como China, Bolivia, Haiti e Guiné Equatorial. Novos
destinos estratégicos ganharam forca, como Peru, Maldivas,
Franca e Gana. "Cada mercado tem sua dinamica: em
alguns paises, nossa forca esta no canal horeca (segmento
gue reune hotéis, restaurantes e cafés), onde oferecemos
suporte direto por meio de treinamentos, eventos e
campanhas de vendas. Em outros, trabalhamos no canal
off-trade, adaptando estratégias e produtos para atender
demandas especificas, seja com rétulo préoprio ou com
marcas privadas. Essa flexibilidade & fundamental para
mantermos a relevancia e conquistarmos espaco em
diferentes cendrios internacionais", afirma Cesar Baldasso,
gerente de comércio exterior.

A versatilidade de mercados € uma das marcas da
companhia. No Peru, por exemplo, a Salton esta presente no
menu de alguns dos restaurantes mais badalados do pais,
incluindo casas que figuram na lista dos 50 melhores do
mundo, como o Maido, em Lima - eleito o numero 1do The
World's 50 Best Restaurants - e o Mérito, também presente
Nno ranking. A marca esta ainda em enderecos sofisticados
como Astrid & Gaston, Restaurante Maras e Carnal Prime
Meats. A atuagao no pais € focada na linha de espumantes
para restaurantes de médio e alto padrao, com parcerias
estratégicas e acgdes voltadas ao publico premium,
fortalecendo a presenca da marca em um mercado que
reconhece a qualidade e a leveza dos espumantes
brasileiros.

Do outro lado do mapa, 0 mesmo conceito € aplicado no
Japao, onde a vinicola atua no canal horeca com um
portfélio que inclui ndo apenas espumantes, mas também
vinhos e sucos de uva. Nesses mercados, a estratégia da
Salton combina presenca qualificada, acdes de
relacionamento e suporte técnico aos parceiros, reforcando
0 posicionamento da marca como referéncia em qualidade
e adaptabilidade no cenario internacional.

Salton celebra aniversario em agosto

O més de agosto marca o aniversario da vinicola mais antiga
em funcionamento do pais: a Salton completa 115 anos,
fundada em 1910 por imigrantes italianos na Serra Gaucha.
Esse legado consolidou a marca como lider no mercado
nacional de espumantes desde 2005, posicao reforcada por
uma gestao profissionalizada, investimentos em viticultura
de precisao, praticas sustentaveis e presenca em mais de 30
mercados internacionais. S6 em 2024, a marca manteve
operagdes comerciais com 16 paises, traduzindo a
preferéncia do consumidor brasileiro e a confianca
conquistada também no exterior.
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Gucci apresenia o
novo Gucci Bloom
Parfum: uma
celebracao da
feminilidade
inlensa e luminosa

Gucci, marca que faz parte do portfélio da Coty,
anuncia a chegada de Gucci Bloom Parfum, a
mais recente criagcdao da icdnica linha Gucci
Bloom. Com um acorde floral branco
reinterpretado de forma intensa e sofisticada, a
nossa fragrancia se destaca por sua assinatura
gourmand com notas de baunilha e um
bougquet ambar solar, evocando uma
feminilidade luminosa e poderosa.

Criado pelo mestre perfumista Alberto Morillas,
Gucci Bloom Parfum mergulha na esséncia da
linha Bloom, elevando-a a um novo patamar
com a introducao da nota de Jasmim Coral, que
envolve a composicao em um véu dourado de
elegancia atemporal. A nova coextracao de notas
de Tuberosa revela uma textura aveludada e
envolvente, enquanto o extrato de Balsamo do
Peru se mistura harmoniosamente a um duo de
notas de baunilha, resultando em um rastro
guente e radiante, com camadas de acordes
ambar.
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Todos os perfumes da colegcao Gucci
Bloom compartilham o emblematico
acorde floral branco, composto por
Jasmim e Tuberosa, mas cada versao
revela uma faceta unica de feminilidade.
Do frescor do Gucci Bloom Eau de
Toilette ao mistério do Eau de Parfum
Intense, cada fragrancia floresce como
um reflexo da individualidade de quem
a usa. Agora, Gucci Bloom Parfum
amplia esse repertdrio com intensidade
solar e sofisticacdo sensual.

A nova fragrancia é apresentada no
iconico frasco quadrado da linha, com
acabamento lagueado e  efeito
porcelana. Nesta edicao, ele surge em
um marcante tom preto, refletindo a
profundidade e a concentracao do
perfume. O roétulo Gucci € aplicado
sobre a superficie com textura canelada
e emoldurado com a estampa
Herbarium da marca, composta por
folhas, galhos de cerejeira, flores e
borboletas. Finalizado em amarelo
dourado, o design ressalta as facetas
solares de Gucci Bloom Parfum,
evocando sua luminosidade e calor. A
embalagem externa acompanha o
mesmo padrao Herbarium.

A campanha do novo Gucci Bloom
Parfum da continuidade a narrativa
sensivel da linha, com um jardim
flutuante de sonhos que simboliza a
elegancia de mulheres que florescem
plenamente juntas. As protagonistas
aparecem em profunda conexao com a
natureza, com a agua e entre si, se
comunicando intensamente por meio
do olhar. O resultado € um retrato
moderno da feminilidade, que celebra a
beleza da mulher em sua plenitude e a
relacao com o proprio corpo, marcada
por uma sensibilidade poética e
contemporanea.
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BMW Mz CS lem lancamenlo
confirmado no Brasil em 2025

Esportivo tem 510 cv de potencia e bateu recorde em
Niirburgring-Nordschleife recentemente

O BMW Group Brasil anuncia a chegada de mais um modelo especial ao pais. Trata-se do
BMW M2 CS, a versao mais extrema e de alto desempenho do sucesso de vendas BMW
M2. Produzido na fabrica do BMW Group em San Luis Potosi, no México, o modelo
chegara ao Brasil em tiragem limitada, como os modelos BMW M3 CS e BMW M4 CS que
chegaram recentemente ao pais.

Recordista de Nurburgring-Nordschleife para a categoria de carros esportivos compactos
com o tempo de 7 minutos e 25,5 segundos, oito segundos a menos do que o melhor
tempo anterior, o BMW M2 CS é equipado com motor seis cilindros M TwinPower Turbo
gue desenvolve impressionantes 510 cv, 30 cv a mais do que na versao Coupé. Com tracao
traseira e repleto de atualizacdes para ser mais veloz, o modelo tem lancamento previsto
ainda em 2025 e tera suas especificacdes técnicas, assim como o preco, revelados em
breve.

Sobre o BMW Group

Com suas quatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, o BMW Group é o
principal fabricante premium de automoveis e motocicletas do mundo e também
fornece servicos financeiros premium. A rede de producao do BMW Group compreende
mais de 30 locais de producao em todo o mundo; a empresa possui uma rede de vendas
global em mais de 140 paises.

Em 2024, o BMW Group vendeu mais de 2,45 milhdes de veiculos de passeio e mais de
210.000 motocicletas em todo o mundo. O lucro antes dos impostos no exercicio
financeiro de 2024 foi de € 11,0 bilhdes em receitas de € 142,4 bilhdes. Em 31 de dezembro
de 2024, o BMW Group tinha uma forga de trabalho de 159.104 colaboradores.

O sucesso econdmico do BMW Group sempre se baseou no pensamento de longo prazo
€ na acao responsavel. A sustentabilidade € um elemento-chave da estratégia corporativa
do BMW Group e abrange todos os produtos, desde a cadeia de fornecimento e a
producao até da fase de uso.
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Muitas novidades no Walt Disney World Resort,
na Florida, foram apresentadas durante o
evento Momentos Magicos, em Sdo Paulo.

A nova atracao do Disney's Animal Kingdom
Park, Zootopia: Better Zoogether, ja tem data
de estreia: dia 07 de novembro!

Além disso, no dia 29 de agosto, estreia uma
incrivel taverna no Magic Kingdom Park,
inspirada na tematica de piratas. Confira, em
primeira mao, imagens do The Beak and
Barrel.

Mais imagens e detalhes de outras
novidades também foram revelados, como a
reimaginada Rock ‘N’ Roller Coaster Starring
the Muppets e o novo menu do Food & Wine
Festival (com direito a pao de queijo no
quiosque do Brasil!).

Se precisar, vocé encontra um overview de
tudo isso e mais um pouco em: New Magic
2025 & 2026.
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SE EXPRESSE DA CABECA AOS PES

Charms
FENDI BFF se
enconilram

com os lenis
FENDI Match

A FENDI revela um mundo repleto de
charme para a Colecdo Outono/inverno
2025-26 com o langcamento dos novos FENDI
BFF Maxi e Mini Charms e dos ténis
plataforma FENDI Match com charms, uma
nova abordagem de acessoérios que
evidencia perfeitamente o espirito ludico e a
criatividade ousada caracteristicos da
Maison.

A mania dos charms comeca com os FENDI
BFF Maxi e Mini Charms. Apresentados pela
primeira vez no desfile de aniversario da
colecdo Outono/Inverno 2025-26, essas mini
personalidades sao itens colecionaveis
indispensaveis que trazem um toque
divertido a qualquer bolsa. Os Maxi Charms,
parte de uma série limitada, sao
confeccionados com tecidos e peles
reaproveitados, combinando o altissimo
savoir-faire  da Maison com criatividade
circular e espirito ludico. Celebrando o
espirito FENDI de lacos escolhidos, juntos
eles formam wuma grande familia de
acessorios em dois tamanhos diferentes,
pensados para serem combinados
livremente, proporcionando prazer maximo
e se tornando verdadeiros “Melhores Amigos
Para Sempre”. Cada charm tem um nome e
personalidade unicos, com estilo proprio
qgue reflete identidade individual e liberdade
de expressao.
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Materiais luxuosos e detalhes minuciosos — como mini bolsas Baguette e trajes
iconicos da FENDI — dao vida a esses personagens encantadores, transformando
cada charm em uma verdadeira obra de arte. Entre eles, o charm Silvia veste uma
réplica em miniatura do traje de equitacao desenhado por Karl Lagerfeld e usado
por Silvia Venturini Fendi aos sete anos, em 1967, em uma foto icbnica, a mesma
roupa que seus netos usaram para abrir o desfile do centenario da FENDI.

A partir dos personagens FENDI BFF Maxi e Mini, a febre dos acessorios chega aos
pés com os novos ténis plataforma FENDI Match com Charms. Agora com solado
mais alto e charms em miniatura cheios de personalidade, os icdnicos ténis FENDI
Match sao reinventados para expressar o estilo individual e adicionar um toque de
diversao FENDI a qualquer look. O design elegante do modelo original, lancado
em 2021, ganha uma plataforma de 5 cm e um logo FF menor para destacar os
charms removiveis e intercambiaveis, permitindo total personalizacao.

Cada par vem acompanhado de um conjunto exclusivo de trés charms
decorativos que variam de acordo com a combinagdo de cores. Esses enfeites
[udicos sao feitos a mao para despertar o espirito de diversao e autoexpressao, ao
mesmo tempo em que celebram o legado da FENDI. Um dos destaques é uma
bonequinha charmosa com cabeca de pompom de vison e casaco de chevron
bicolor feito com cadarcos aveludados. Outro charm traz a iconica estampa
listrada Pequin — o logo-nao-logo da FENDI — nas cores emblematicas marrom
escuro e tabaco. Completando o trio, um charm trangado com cadarcos de hiking
€ adornado com um pompom de vison bicolor.

Os novos FENDI Match Platform Sneakers estarao disponiveis em quatro
combinacgdes de cores com cadarcos em padrao chevron combinando: creme e
caramelo, verde menta e branco, rosa empoeirado e creme, marrom e creme.
Expresse-se com estilo e diversao com os FENDI BFF Maxi e Mini Charms e os
FENDI Match Platform Sneakers com Charms . Da cabeca aos pés.
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Cedric Grolet Monte-Carlo: A boutique e o salao de cha
abriram suas portas no Hotel de Paris Monte-Carlo

Sua chegada ao Principado era altamente aguardada: o Chef Cedric Grolet inaugurou
oficialmente, nesta quarta-feira, 30 de julho, o novo saldao de cha e boutique Cedric
Grolet Monte-Carlo, localizado no coragcao do Hétel de Paris Monte-Carlo, em parceria
com a Monte-Carlo Société des Bains de Mer (SBM). O patio do hotel, totalmente
transformado, tornou-se agora um refugio para todos os amantes de sobremesas e fas
das iconicas criagées trompe-l'oeil do Chef. Cedric Grolet assume também o cargo de
Chef Executivo de Patisserie do Hbtel de Paris Monte-Carlo. Este projeto de longa data
foi iniciado pelo Presidente e Diretor-Geral da SBM e concretizado pelas equipes da
Monte-Carlo Société des Bains de Mer, em colaboragcao com o renomado chef
confeiteiro.

Muitos entusiastas da alta confeitaria se reuniram nesta manha para a grande
inauguracao do Cedric Grolet Monte-Carlo no Hétel de Paris Monte-Carlo. Este novo
espaco, que inclui um saldo de cha e uma boutique, enriquece ainda mais o ja vasto
portfélio de mais de 30 restaurantes e bares operados pela Monte-Carlo Société des
Bains de Mer. A colaboracao entre o chef, nomeado “Melhor Patissier do Mundo” pelo
50 Best em 2018, e o grupo hoteleiro monegasco nao se limita a isso. Nesta ocasiao,
Cedric Grolet passa também a criar sobremesas para todos os restaurantes do hotel
(com excecao do Le Louis XV-Alain Ducasse), em sua nova funcao de Chef Executivo de
Patisserie.

Supervisionado pelo Chef Vincent Puma, o saldao de cha Cedric Grolet Monte-Carlo esta
aberto durante todo o dia, comegando com o café da manh3g, oferecendo uma deliciosa
selecao de opcdes doces, salgados e a base de frutas. No almoco, os clientes podem
saborear toasts de abacate, croissants Benedict e as tradicionais baguetes de presunto
com manteiga. O classico cha da tarde apresenta um banguete com as criacdes
frutadas e florais assinadas pelo Chef, em um formato de coquetel.

Ao lado, a boutique vende as famosas frutas esculpidas e flores poché do Chef, além de
doces sazonais, viennoiseries, cookies e bolos para compartilhar — tudo disponivel para
levar.

Este elegante espaco interno de 200 m?, com vista para o patio do Hotel de Paris, foi
projetado pelo proprio Chef, em colaboracao com o Departamento de Construcao e
Patrimoénio Edificado da Monte-Carlo Société des Bains de Mer, e coordenado com o
Groupe Cedric Grolet.
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“Compartilhnamos com o Chef Cedric Grolet o mesmo espirito de exceléncia, criatividade
e inovagao, que aplicamos em todos 0s Nossos setores, incluindo hospitalidade e alta
gastronomia. Com sua chegada, a Monte-Carlo Société des Bains de Mer fortalece ainda
mMais sua posicao como destino gastronémico de prestigio. Com dez estrelas Michelin,
Nosso Resort — 0 mais estrelado do mundo — continua a surpreender e diversificar sua
oferta culinaria,” declarou Stéphane Valeri, Presidente e Diretor-Geral da Monte-Carlo
Société des Bains de Mer, durante a inauguragao.

“A abertura deste novo espaco no Hbtel de Paris Monte-Carlo € um marco importante
para nosso Grupo. Este ambiente excepcional reflete perfeitamente nosso compromisso
com a exceléncia, o requinte e experiéncias sob medida para os clientes — valores que
partilhamos com a Monte-Carlo Société des Bains de Mer e com o Principado,”
acrescentou Chef Cedric Grolet.

Informacodes praticas:

- Cedric Grolet Monte-Carlo — H6tel de Paris Monte-Carlo — Place du Casino — 98000
Monaco

- Aberto diariamente das 8h30 as 19h

- Fechado as segundas e tercas-feiras de outubro a maio

- Capacidade: 36 lugares internos — 60 lugares externos

Sobre Cedric Grolet

Reconhecido como um dos maiores nomes da confeitaria contemporanea, Cedric
Grolet esta revolucionando os codigos tradicionais da dogaria ao oferecer uma visao
ousada e voltada para a exceléncia. Artesao do sabor e da estética, tornou-se conhecido
mundialmente com seus universos assinados:. Frutas & Flores. Sua abordagem a
confeitaria segue uma dindmica moderna de luxo: prioriza o produto bruto, a
sazonalidade, a estética refinada e proporciona a experiéncia da degustacao como uma
verdadeira aventura sensorial. Com a abertura de diferentes enderecos, Cedric Grolet
expande sua expertise além da capital francesa, especialmente em Saint-Tropez,
Londres e Singapura, combinando sofisticacao, exceléncia e hospitalidade. Seu universo
encontra um eco natural nesses ecossistemas, onde gastronomia e criatividade estao a
servico de uma clientela internacional que busca autenticidade e exclusividade.
Comprometido com uma abordagem responsavel, o Chef e suas equipes promovem
circuitos curtos de distribuicao, produtores locais e ingredientes sazonais, a fim de
oferecer sobremesas sustentaveis e desejaveis — uma visao de luxo alinhada aos desafios
do futuro, impulsionada pela exceléncia de um artesao, de sua equipe e da forca de sua
marca.

Sobre o Grupo Monte-Carlo Société des Bains de Mer

O Grupo Monte-Carlo Société des Bains de Mer personifica um novo Art de Vivre Unico
no mundo, com um gosto pelo que é belo, refinado e de qualidade. Seu resort oferece
jogos de luxo em seus cassinos, experiéncias de “alta costura” em seus hotéis-palacio
iconicos e suas Diamond Suites, e gastronomia de ponta que combina restaurantes
estrelados, conceitos internacionais e criagdes proprias, além de uma selecao artistica e
cultural de alto nivel. O resort também oferece uma ampla gama de atividades
esportivas e de bem-estar, compras e entretenimento.

Comprometida desde 2007 com uma politica ativa de transicao energética, consumo
consciente e preservagcao do patrimoénio natural, o Grupo Société des Bains de Mer
busca uma evolucao constante em direcao a um luxo mais ético e responsavel. Maior
empregador privado do Principado de Mdnaco, o grupo langcou, em 2023, sua quarta
carta de ética, reafirmando seus valores de integridade e responsabilidade em suas
praticas profissionais.
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CELEBRATION 2025:

2% Fdicao
aconlece no
Holel Unique

A designer Bibiana Paranhos promove um
encontro grandioso que une arte, design, moda,
tecnologia e inovacdo para o mercado de eventos

No dia 22 de setembro, Sdo Paulo se
prepara para viver um dos momentos mais
aguardados do calendario social e cultural:
a Mostra Celebration, que chega a sua
segunda edicao no icdnico Hotel Unique
em um formato grandioso e arrebatador.
Sob a curadoria visionaria da designer
Bibiana Paranhos, o evento transcende os
limites de uma exposicao tradicional para
se transformar em um espetaculo de arte,
moda, design, lifestyle e tecnologia.

Apds © sucesso da primeira edicao
realizada em 2024 no Hotel Rosewood, que
ocupou 840 m? e reuniu 80 expositores, a
Mostra Celebration retorna em 2025 em
formato ainda mais ousado e imponente.
Neste ano, o evento mais que dobra de
tamanho, ocupando 2.000 m? do iconico
Hotel Unique, em Sao Paulo, e se consolida
como um dos maiores encontros de arte,
design, moda, tecnologia e lifestyle do pais.
A Mostra Celebration 2025 é mais que um
evento: € um encontro de talentos,
tendéncias e inspiracbes que redne o
melhor do design, da moda, da inovacgao e
da sofisticacao.

Um ambiente onde arte e tecnologia se
cruzam, onde tradicao e futuro caminham
lado a lado, e onde cada detalhe foi
pensado para criar uma experiéncia
inesquecivel em um dos enderecos mais
emblematicos de Sao Paulo, o Hotel
Unigque.
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Bibiana Paranhos

Tecnologia, Inovagcdo e Inteligéncia
Artificial

Nesta edicao, a Celebration propde um
mergulho no futuro. A tecnologia, a
inovacao e a inteligéncia artificial sao o

eixo central da mostra, inspirando
instalacoes artisticas, mesas
cenograficas, talks, experiéncias

sensoriais e desfiles de moda.
Cada detalhe do evento convida o
publico a refletir sobre o impacto da
inovacao no universo da celebracao,
criando um dialogo entre tradicao e
futuro, emocao e sofisticacao.
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Instalagoes e experiéncias exclusivas e Desconstrutivismo - novas
e André Pedrotti, um dos maiores nomes linguagens, experimentacao e
da arte floral no Brasil, celebra 30 anos de celebragbes  sensorials. Inclui:
carreira com uma instalagao inédita, que espumantes e vinhos, bolos,
une natureza, design e inovacao em um lembrancas, convites, buffet, doces
projeto imersivo. e lua de mel.

e Fatima Scarpa assina uma mesa ¢ Minimalismo - elegancia essencial
exclusiva para a Baccarat, referéncia e design clean. Inclui: decoracao de
mundial em cristal. ambientes, flores, enxoval, lingerie,

¢ Claudia Matarazzo apresenta um projeto presentes, listas, toalete, aromas,
para a Christofle, icone da ourivesaria e casa e imoveis.
elegancia francesa. e High Tech - o futuro aplicado ao

¢ Helo Pinheiro, eterna Garota de Ipanema, universo dos eventos. Inclui

une-se a Bibiana Paranhos para lancar a cerimonial, producao,  albuns

Colecao Ipanema, um tributo ao lifestyle digitais, DJs, fotografia, iluminagao,

brasileiro. audiovisual, seguranca, seguros e
- servicos de ambulancia.

Crédito: André Pedrotti

Talks e Conteudo
e A Celebration 2025 promove

Crédito: Bibiana Bride p P
também debates e painéis

Quatro nucleos criativos inspiradores com grandes nomes do
e A mostra serd dividida em quatro setores mercado de eventos, inovagao e
curatoriais, que dialogam com diferentes lifestyle, como:
linguagens estéticas e contemporaneas: e Roberto Cohen - cerimonialista
¢ Pd&s-Modernismo — espaco para estilistas e referéncia no Brasil.
criadores de moda. Inclui: vestidos, joias, e Manoela Cesar — especialista em
sapatos, perfumaria, estética, maquiagem, casamentos de luxo.

cabelo, alfaiataria e estilistas renomados. ¢ E muito mais.
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Moda e desfiles

e A passarela do Celebration 2025
contara com desfiles exclusivos que
unem sofisticacao e vanguarda:

e Vitor Zerbinato - icone da moda
autoral brasileira.

e Wagner Santos (Vip Alfaiataria) -
alfaiataria de luxo sob medida.

e Flayza Viera - moda noiva
contemporanea.

e Beta Bonin - referéncia em vestidos
de noivas e festas.

Expositores e marcas

A mostra redne mais de 120 expositores
nacionais e internacionais, representando
0S principais segmentos do universo de
celebragdes: moda, beleza, gastronomia,

lifestyle, decoracdo, experiéncias e
tecnologia.

Entre eles. Royal Prestige, DuoWine
Importadora, Ofner, Vitor Raggiotto

Gastronomia, Dueto Papelaria Afetiva,
Bruno Eduardo Festas, Peninsula do
Arpoador, Vanessa Lara — Lara Experience
Tour, Daniel Valadares - sapatos sob
medida, MG Hair Design — Marco Antonio
de Biaggi, Bolinha Restaurante, Mistral
Vinhos, Casa Peninsula Galeria, Charise
Blend do Bem, Marcia Martins — lingerie,
Simple Band, Zissou Colchdes, Diamond
House, Zau Spinola - artista plastico,
BaresSP Eventos, Zorth Semijoias,
Margareth Carmona, Thierly Clem, Denise
Godoy, Nathalia Ribeiro — personal beauty,

Rodrigo Manzzoni - arquiteto, Amaury
Hernandez, Claudia Coutinho, Thiago
Fernandes, Juliana Telles - Egrégora

Eventos, Danielle Baida, Pashmina Brasil
(pashminas para casamentos), Tatiana
Bandeira - producao Celebration, entre
muitos outros que traduzem a diversidade
e o requinte da mostra.

REVISTA ELITE LUXURY

—-;L_lt

Crédito: Beta Bonin Luxury Bridal Experience

Servico:

Mostra Celebration 2025

Data: 22 de setembro de 2025

Local: Hotel Unique — Av. Brigadeiro Luis
Antonio, 4700 — Jardim Paulista, Sao Paulo -
SP

Programacao:

12h as 14h - Atendimento exclusivo a
imprensa

14h as 22h - Mostra aberta ao publico +
Palestras e Talks

14h as 22h — Exposicao com mais de 120
expositores
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Mendoza "lerra del
buen Sol v buen vino”

Mendoza é chamada de “terra do bom sol e
do bom vinho”, mas quem a descobre pelas
maos da Adora Mendoza percebe que ela é
muito mais: um poema Vvivo aos pés da
Cordilheira dos Andes.

No Valle de Uco, a jornada comecou como
uma sinfonia entre concreto e montanhas, da
imponéncia da Zuccardi Piedra Infinita ao
encanto da Alfa Crux, onde arquitetura, arte e
vinho se unem em harmonia celestial. Cada
taca brindava nao apenas sabores, mas
também o horizonte deslumbrante das
cordilheiras.

Em Lujan de Cuyo, a Pulenta Estate revelou a
heranca de geragdes que uniram tradicao e
paixao pelo automobilismo, enquanto a
ousadia da Finca Decero transformou o
almoco em espetaculo sensorial, no qual
aromas e sabores dancavam em perfeita
sintonia.

Em La Carrera, a autenticidade se fez presente:
estancias acolhedoras, cozinha da terra e uma
cavalgada ao p&r do sol que parecia suspender
o tempo — experiéncia que s6 a Adora
Mendoza poderia traduzir em poesia. )

Foi diante do Aconcagua que a viagem
encontrou sua plenitude. A estrada, bordada
por cenarios que mudavam a cada quildmetro,
levou a Potrerillos, Uspallata e a mistica Puente
del Inca, paisagens que pareciam pintadas
pela propria natureza.

Ao final, ficou claro: a Adora Mendoza nao
organiza roteiros. Ela escreve versos de cultura,
vinho e hospitalidade, transformando cada
viagem em lembranca eterna
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Bacalhau a Narciso

Nossas especialidades

+ Camardo ao curry
* Bacalhau a Zé do Pipo / a Narciso / ao forno no azeite / com natas

Assados

* Leitdo inteiro a moda da Bairrada
* Peru « Lombo recheado com chourico e damasco * Tender
* Pernil recheado com azeitonas e chourico

Acompanhamentos

- Farofa com bacon
* Arroz com brdcolis / com uvas passas / com castanhas portuguesas

Molhos

* Tomate, cebola e pimentdo
* Agridoce com castanhas portuguesas / com castanha de caju / com abacaxi

Sobremesas

+ Doces portugueses

PEDIDOS - NATAL ATE 22/12 E REVEILLON SIS

ATE 29/12 - DELIVERY.E RETIRADA

WHATSAPP
INSTAGRAM

VILA OLIMPIA - SP - Av. dos Bandeirantes, 1051

Comemore as festas com o melhor
da cozinha portuguesa.

||| >



https://www.ranchoportugues.com.br/
https://api.whatsapp.com/send?phone=5511953934531
https://www.instagram.com/ranchoportuguessp/

Mais do que
uma revista,
um portal de
experiencias.

Dos destinos mais desejados as
mesas mais exclusivas, passando
por hotéis que encantam e
entrevistas com personalidades
gue inspiram, somos a curadoria
definitiva para quem vive o
extraordinario com elegancia.

ELIT
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Acesse a edicao digital

< Explore os melhores destinos

< Descubra hotéis de alto padrao

C Saboreie a alta gastronomia

( Viva o verdadeiro significado de lifestyle

www.elitemagazine.com.br
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